Til Styregruppen for projekt NORDUNG

Projektbeskrivelse for NORDUNG 25/26; Til videreforelse af studieretningen
‘Marketing og Okonomi - Nordung’ samt nyt projekt i skolearet 25/26 med fagene
Afsztning, Innovation, Virksomhedsgkonomi - Nordens stemmer — sprogforstielse og

identitet.

Pa IBC Kolding har vi i forbindelse med vores involvering i NORDUNG skabt en ny
studieretning: Marketing og Okonomi - NORDUNG. Eleverne har her Norden som ledestjerne
igennem hele deres uddannelse. I opstarten af studieretningen har eleverne ikke selv faet
muligheden for at velge sig ind pd den konkrete studieretning Marketing og ekonomi -
NORDUNG, men er i forste omgang blevet placeret. Vores hensigt er dog, at studieretningen
er kommet for at blive, og derfor er det pa sigt meningen, at eleverne skal kunne valge sig ind
i et aktivt valg. Vi har allerede oplevet stor interesse for studieretningen fra bade elever og
foraldre, sé opstarten har i dén grad vaeret en succes. I studieretningens 1. &r (24/25) er fire fag
hovedansvarlige for projektet New Nordic — mellem kultur og handel - Dansk, Tysk,
International @konomi og Afs®tning. I studieretningens 2. ar (25/26) er Afs&tning,
Virksomhedsgkonomi og Innovation ansvarlige for projektet Nordens stemmer —
Sprogforstaelse og identitet. Mens vi pa 3. ar (26/27) taznker, at International @konomi,
Engelsk og Historie er hovedansvarlige for et projekt, som vi endnu ikke har kortlagt.
Intensionen er at involvere sa mange fag og larere som muligt i studieretningen, sa projektet
vinder ejerskab og kendskab hos flest mulige, og studieretningen dermed kan fortsatte mange
ar fremadrettet, men ogsé for at det nordiske islet kan brede sig som ringe i vandet i flere
studieretninger pa IBC Kolding. Generelt er der stor opbakning fra ledelsens side i vores

involvering i NORDUNG, da der er interesse i Nordens mange muligheder.

Hvordan starter man sa en ny studieretning op? Vi arrangerede i november 2024, da eleverne
var placeret i deres nye studieretningsklasser, en temadag, hvor New Nordic, Nordens verdier,
branding, Tysk hygge og landeanalyse var i fokus, sa eleverne i NORDUNG-klassen fik en
fornemmelse af, hvad Norden er og kan, men ogsa hvordan fagene egentlig fungerer, og hvad
disse kan. Vi har jo med 1. ars elever at gore, sé de er gronne i de nye fag pA HHX — dermed
fungerede temadagen altsa bade som en appetitvaekker til fag og studieretning. Dagen var
planlagt til at vare fra kl. 8:10-15:10 og var altsa en fuldkommen fordybelse og introduktion til
Norden (jf. bilag 1). Herefter satte hovedprojektet pa studieretningens 1. & ‘New Nordic
mellem kultur og handel’ i gang, som er beskrevet i projektbeskrivelsen 24/25. Hovedprojektet
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startede for alvor omkring julen 2024 og kerer hen over foraret 2025, hvor fagene pa forskellig
vis placerer sit fagfaglige fokus i undervisningen under paraplyen ‘New Nordic — mellem kultur

og handel’, sé eleverne pa forskellig vis far det nordiske aspekt i undervisningen.

I denne ansegning til NORDUNG i skoledret 25/26 vil vi gerne udvide vores nyetablerede
studieretning med en udveksling med vores nordiske naboer, s det nordiske fallesskab i endnu
hgjere grad kommer i fokus og maerkes. I september 2024 og februar 2025 var vi tre lerere pa
jobshadowing i Malme og Oslo - kontakter vi fik skabt pA NORDUNG konferencen i januar
2024, Pa disse bespg fik vi lavet aftaler om fremtidig udveksling mellem Malmg Borgarskola,
Oslo Katedralskole og IBC Kolding, og dette element skal blive en fast del af studieretningen
Marketing og okonomi - Nordung. 1 flere ar har vi arbejdet med Nordtyskland og i den
forbindelse med forskellige kulturteorier sasom Hofstede, Erin Meyer og Hall og disses evne
til at give vores elever en bedre indsigt i kulturelle forskelle og ligheder, men ogsé for at
formidle, at ligegyldigt hvor man kommer fra, er der kulturtraek, der minder rigtig meget om
hinanden. At uanset hvilken kultur, man kommer fra, har man noget at bidrage med, og at her
er tale om mennesker, man maske i fremtiden skal arbejde sammen med i sit voksenliv. Dette
har faet vores elever til at modne, vere mindre etnocentriske og anskue Tyskland pa en
anderledes made - en méade der er meget givende for dem. Dette element vil vi gerne viderefore
i vores udveksling, sa eleverne her lerer det nordiske fllesskab at kende. Udvekslingerne skal
udmente sig i et konkret projekter, som eleverne skal arbejde med, bade mens de udveksler og

i den daglige undervisning.

Fagene, som faciliterer projektet i forbindelse med udvekslingen med Malme pé 2. ar (25/26),
vil vaere Afsetning, Virksomhedsgkonomi og Innovation. Her er omdrejningspunktet FNs
Verdensmal 17 — partnerskaber for handling, innovation og sprogforstéelse. I al sin enkelthed
er tanken, at eleverne i samarbejde skal finde en lokal café i Malme (ved udvekslingsbesaget i
Malmg), hvor de i fallesskab skal finde lasninger pa, hvordan denne specifikke cafe kan blive
en sterkere klimaspiller pa sigt. Det er altsd essentielt, at eleverne forstar hinanden for i
fellesskab at kunne lose opgaven. Her vil teori med udgangspunkt i oplevelsesgkonomi,
strategi og virksomheders ansvarlighed ogsa kaldet CSR (Corporate Social Responsibility)
veere omdrejningspunktet. I forhold til caféens arbejde med ansvarlighed vil elementer som for
eksempel den tredobbelte bundlinje, cirkuler skonomi og Business Model Canvaz inddrages.
Som en del af at finde lgsninger opstilles en udfordring for cafeen, og eleverne skal gennem en
kreativ proces indeholdende idégenerering, sortering af idéer og idéudvikling finde den endelig

lesning. I hele processen vil forskellige innovationskompetencer komme i spil. Hvor vores
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fokus pa 1. ar har varet et enske om at formidle et bedre kendskab til samspillet mellem de
nordiske lande, herunder at vise mangfoldige, solidariske og fzlles identiteter i Norden ud fra
et gkonomisk, sprogligt/kulturelt og samarbejdsperspektiv, bliver fokus pa 2. ar af innovativ

og gkonomisk karakter.
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Bilag 1

Temadag NORDUNG d. 20/11-2024

Fag Tid Indhold Metode Materiale
Dansk 15 min Introduktion til Norden | Lereropleg Power Point
som nabo, allieret og
samarbejdspartner
5 min Refleksion over Norden | Individuelt Eksisterende viden
ud fra spergsmal
10 min Refleksion over Norden | Makkerskabsgrupper | Eksisterende viden
- lav mindmap
15min | Mindmap pé tavien Plenum




15 min | Las artikel Individuelt New New Nordic
Branding er det nye
Bureaubiz 5.
december 2017
20 min | Besvar speargsmal til Makkerskabsgrupper | Se kompendium
artikel
10 min | Gennemgang af New Plenum
New Nordic og
branden ud fra artiklen
Pause Pause Pause Pause
Pause
Afszetning 15min | Opleg branding Plenum Power point
15 min Sestrene Grene Plenum Youtube
15min | Opsamlingsopgave Makkerskabsgrupper
15 min | Opleg storytelling Plenum Power point
15 min | “The wonderful world | Plenum Reklamefilm
of Anna and Clara”
15 min | Opgave storytelling Makkerskabsgrupper
Frokost Frokost | Frokost Frokost Frokost
Les og forstd den tyske | Makkerskabsgrupper | Notater
Tysk 30 min | tekst
15 min | Kort introduktion til Makkerskabsgrupper

Danmark. Beskriv
landets beliggenhed,
kultur og sprog







Hvori bestar
fellesskabet i Norden?
Og er der noget der er

anderledes?

Meade om
Nordung med
Nordunglzrere

ne




